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POSITIONIERUNG UND ZIELGRUPPE

B2B

Technology Business

Themenbücher ICT-Magazine

Websites Newsletter

B2C

Die Netzwoche ist mit einer verkauften Auflage von 

7617 Exemplaren die abonnentenstärkste Schweizer 

Business-Zeitschrift für alle Fachthemen rund um 

Informations- und Kommunikationstechnologien 

sowie Internet. Sie richtet sich zusammen mit ihrem  

französischsprachigen Schwestermagazin ICTjour-

nal an alle Schweizer Business-Entscheider und 

Opinion- Leader in den Bereichen IT, Telekommu-

nikation, E-Business und Webtechnologien. 

MEDIADATEN PRINT
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rédaction: redaction@ICTjournal.ch
éditeur, publicité: pub@ICTjournal.ch
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DOSSIER VIRTUALISATION DU DESKTOP
En collaboration avec Citrix > page 25

DOSSIER INFORMATIQUE HYBRIDE
En collaboration avec Microsoft Suisse > page 29

RECRUTE MENT > page 20

Les spécialistes IT dans l’engrenage 
du recrute ment automatique

Christophe Andreae, JRMC: 
«Il ne faut pas imaginer que la ma-
chine peut remplacer le travail du 
recruteur» > page 22

Didier Sangiorgio, Avaloq: 
«Il y a des synergies entre les 
deux activités, du côté du déve-
loppement» > page 11

Jacques Secnazi, Groupe Mutuel: 
«Je pense que nous referions ex-
actement les mêmes choix techno-
logiques aujourd’hui» > page 44
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NETZWOCHE: LESERSCHAFTSDATEN

  Bereichs- und Abteilungsleiter
  CEO
  Anwender ohne Vorgesetztenfunktion
  Consultant
  in Ausbildung, Studierende

60 %

12 %

20 %

6 % 2 %

Netzwoche-Leser sind Entscheidungs träger

  Informatik/IT/EDV
  Marketing/Verkauf/Kommunikation
  Direktion
  Finanzen/Controlling/Dienste
  Human Resources/Ausbildung
  Produktion, F + E
  Rechtswesen

16 % 2 %

38 %
4 %

37 %

2 % 1 %

Wo im Unternehmen sind Netzwoche-Leser tätig?

Wofür interessieren sich Netzwoche-Leser?
(Mehrfachnennungen möglich)

In welchen Branchen arbeiten die Netzwoche-Leser?

Web/E-Business 74 %
ICT-Management 68 %
Business-Kommunikation 66 %
Telekommunikation allgemein 62 %
Technologie/Entwicklung 61 %
E-Commerce 56 %
ICT-Markt Schweiz 56 %
Business-Software 55 %
ICT-People: Who's Who 55 %
Online-Marketing 52 %
ICT-Politik 51 %
IT-Infrastruktur 50 %
Informationssicherheit 49 %
E-Government 46 %

IT, 
Telekommunikation

Finanz, Handel, 
Dienstleistungen

Industrie, 
verarbeitendes Gewerbe

Verwaltung, Gesundheit, 
Bildung, Soziales

Marketing, Werbung, 
Public Relations

43 %

38 %

10 %

5 %

4 %
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 im Preis inbegriffen

Das mobile Arbeiten – sei es mit 

dem Laptop, auf dem Tablet oder 

per Smartphone – wird von den 

Arbeitnehmern geschätzt und von 

immer mehr Unternehmen als effi-

zienzsteigernde und betriebskos-

tensenkende Möglichkeit erkannt: 

Mobile Anwendungen binden die 

Beschäftigten auch ausserhalb 

des Büros in die Arbeitsprozesse 

ein. Verschiedene Studien bele-

gen dies deutlich: So prognosti-

ziert etwa IDC, die mobile Arbeit 

werde in den nächsten drei Jah-

ren jeweils mindestens fünf Pro-

zent wachsen. Forrester stellt fest, 

dass mobile Anwendungen prak-

tisch alle End-to-End-Prozesse 

bereichern können und dazu bei-

tragen, unproduktiven Leerlauf 

während der Arbeitszeiten zu ver-

meiden.

Geschäftsprozesse mobil 
abdecken
Waren es zu Beginn vor allem 

E-Mail, Termin- und Kontaktver-

waltung, die vornehmlich von rei-

senden Spitzenmanagern genutzt 

wurden, werden nun mobile Busi-

ness-Anwendungen immer wich-

tiger, die komplette Geschäfts-

prozesse abdecken und für einen 

breiten Mitarbeiterkreis zugänglich 

sind. Besonders weit gediehen ist 

die Verbindung von CRM-Syste-

men und mobilen Technologien: 

T-Systems hat schon vor einiger 

Zeit die CRM-Anwendung von 

SAP «mobilisiert» und bietet 

Lösungen für den Zugang zur 

kompletten CRM-Funktionalität 

auf mobilen Endgeräten an. Mit 

dem Know-how von Data Migra-

tion Consulting konnte die Mobile-

CRM-Kompetenz zusätzlich 

markant ausgebaut werden. Das 

Serviceportfolio umfasst heute 

die gesamte Wertschöpfungskette 

von der Beratung über Implemen-

tierung und Hosting bis zum welt-

weiten 24/7-Service. Mit den Solu-

tion Packages offeriert T-Systems 

zudem vorkonfigurierte Lösungen 

für unterschiedliche Branchen, die 

schnell und effizient zu implemen-

tieren sind.

Neben CRM, wichtig für Aussen-

dienstmitarbeiter jeder Art, sind 

je nach Aufgabe der mobilen Mit-

arbeiter weitere mobile Anwen-

dungen sinnvoll, zum Beispiel 

die Auftragsabwicklung für Ser-

vicetechniker oder die Bearbei-

tung von Ferienanträgen für HR-

Verantwortliche, die zwischen 

verschiedenen Standorten unter-

wegs sind. Mit Mobilanwendun-

gen lassen sich aber nicht nur die 

Mitarbeiter einbinden, auch die 

Kunden profitieren direkt. Denkbar 

ist zum Beispiel, dass der lokale 

Detaillist oder der benachbarte 

Gewerbebetrieb seine Kundschaft 

per Meldung aufs Handy über 

Produktaktionen, eingegangene 

Lieferungen oder Handwerkerter-

mine informiert.

Herausforderungen und 
Risiken
Das mobile Arbeiten bringt jedoch 

nicht nur Chancen für produkti-

vere Workflows, sondern auch 

Herausforderungen an die IT-

Abteilung, den CIO und das Top-

Management mit sich. Der mobile 

Zugriff auf geschäftskritische 

Informationen birgt naturgemäss 

höhere Sicherheitsrisiken als die 

Nutzung im unternehmensinter-

nen Netzwerk. Mobilgeräte blei-

ben ausserdem gerne mal liegen 

oder werden gestohlen – ganz 

neue Risiken, die in der Security 

Policy ebenfalls berücksichtigt 

werden müssen.

Ein weiterer Faktor: Die mobile 

Komponente macht die gesamte 

IT-Architektur komplexer, das 

Management wird aufwändiger, 

die dafür anfallenden Kosten stei-

gen. Die Komplexität erhöht sich 

zusätzlich, wenn sich geschäft-

liche und private Nutzung der 

Mobilgeräte vermischen. Viele 

Unternehmen betreiben bereits 

eine «Bring Your Own Device»-

Politik, man spricht von einer 

«Consumerisierung» der IT. Die 

Hälfte der Unternehmen unter-

stützt schon zwei oder mehr 

mobile Betriebssysteme, und laut 

Analysten wird das mobile Umfeld 

in Zukunft noch heterogener.

T-Systems bietet eine ganze 

Reihe von Managed Services an, 

die bei der Bewältigung der mobi-

len Herausforderungen helfen. 

Dazu gehören Lösungen für den 

geschützten mobilen Zugang auf 

Unternehmensdaten, für sichere 

Authentifizierung, für Datenver-

schlüsselung bei Übertragung 

und Speicherung sowie für die 

Remote-Löschung sen sibler Infor-

mationen bei Verlust des Mobil-

geräts.

Mit dem Mobile Device Manage-

ment lassen sich die Applika-

tionen zentral betreiben und 

verwalten. Über ein Administrati-

onsportal kann der Kunde seine 

Geräte und Anwendungen opti-

onal auch selbst betreuen. Und 

das Fully Managed Package 

der Mobile Enterprise Services 

garantiert dem Kunden einen 

einzigen Ansprechpartner für die 

komplette Kette vom Endgerät bis 

zum Backend-System. Es versteht 

sich von selbst, dass die mobilen 

Services auf Basis klar definier-

ter Service Level Agreements zu 

einem fixen Preis pro Monat und 

Nutzer zur Verfügung stehen.

Klarer ROI gefragt
Mobile Business-Anwendungen 

dürfen natürlich kein Selbst-

zweck sein:  Der Erfolg ergibt sich 

nicht aus der Technik, sondern 

aus der kreativen Umgestaltung 

bestehender Geschäftsprozesse, 

sodass die Stärken des mobilen 

Arbeitens optimal zum Tragen 

kommen. Gefragt sind Lösun-

gen mit klarem Return on Invest-

ment – durch die Mobilisierung 

soll die Produktivität steigen, 

die Betriebskosten sollen sin-

ken und der Kundenservice soll 

sich spürbar verbessern. Für die 

Umsetzung braucht es einen Ser-

viceprovider, der integrierte Mobi-

litätslösungen anbieten kann, die 

höchste Sicherheit und einfaches 

Management gewährleisten.

ADVERTORIAL

Mobile Enterprise Services by T-Systems
Mobile Business-Anwendungen kommen fast allen Arbeitsprozesssen zugute, steigern die Effizienz, senken die Betriebs-
kosten und verbessern den Kundenservice. T-Systems deckt mit seinen Mobilitätslösungen die gesamte Wertschöpfungs-
kette ab. Richard Brändli

Mobiles Arbeiten als allgegenwärtiger 
Produktivitätsfaktor
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Der Autor

Richard Brändli berät als 

Senior Consultant bei T-Systems 

Schweiz Kunden im Bereich 

Mobility Solutions.

Richard.braendli@t-systems.com

Advertorial
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Zur Zeit der Drucklegung standen die definitiven Porti für 2012 noch 
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25. April 2012 
Netzguide
ICT made in 
Switzerland 2012

Redaktionsschluss: 
23.3.2012
Inserateschluss:  
5.4.2012 

23. Mai 2012 
Netzguide 
Digital Marketing 
2012

Redaktionsschluss: 
20.4.2012
Inserateschluss:  
4.5.2012 

4.Juli 2012 
Netzguide
ICT-Infrastruktur und 
-Management 2012

Redaktionsschluss: 
1.6.2012
Inserateschluss:  
15.6.2012
 

29. August 2012 
Netzguide 
Intelligent Business
(Business Software, 
BI, BPM ) 2012

Redaktionsschluss: 
27.7.2012
Inserateschluss:  
8.8.2012 

10. Oktober 2012 
Netzguide 
IT in Finance 2013

Redaktionsschluss: 
3.9.2012
Inserateschluss:  
19.9.2012

21. November 2012 

Netzguide 
ICT-Riskmanagement
und E-Security 2013

Redaktionsschluss: 
15.10.2012
Inserateschluss:
31.10.2012

Die Netzguides vereinen  Stellungnahmen von ausgewiesenen Experten mit den konkreten Erfah rungen der Profis. Diese umfang reichen Spezialpublika tionen 
(ca. 80 Seiten) erscheinen zu ausgewählten Themen aus den Bereichen ICT, Web und E-Business. 

Bitte fordern Sie beim Verlag die Spezialdokumentation per E-Mail an: info@netzmedien.ch
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Kapitelstruktur

Im Blickpunkt: Die Netzwoche-Redaktion führt 
ins Thema ein. 
Leitartikel Industry Partner: Fokus-Partner 
stellen Thesen, Trends und Strategien aus ihrer 
Sicht dar.
Aktuelle Studie: Vorstellung einer aktuellen 
 Studie zum Thema
Industry-Leader-Statements: Die wichtigsten 
Exponenten der Branche
Reports: Fachautoren schildern kompetent und 
praxisnah die wichtigsten Aspekte des Themas
Leitartikel Knowledge Partner
Im Interview
Cases & Solutions
Unternehmensporträts

Formate

Aufl age und Distribution
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Distribution: Die Distribution wird sorgfältig 
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woche- Top-1000-Unternehmen, die Mitglieder 
der simsa (swiss interactive media and software 
association) sowie den persönlich adressierten 
Zielversand an CEOs, CIOs, CTOs, CFOs und 
die E-Business-Entscheider in Schweizer Unter-
nehmen. Zudem gelangt jeder Netzguide zum 
Preis von CHF 58.– in den Einzelverkauf und wird 
entsprechend beworben (Print und Online).  
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Seitenformat: 210 x 297 mm (A4)
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Druckmaterial
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(Gestaltungsraster) CHF  6 900.– 

 Case Study 1⁄1 Seite  CHF  5 880.–
pro Folgeseite (Publireportage)   +  CHF  1 750.–

Sonderdrucke                                                         auf Anfrage

Bitte fordern Sie beim Verlag die Netzguide-
Spezialdokumentation per E-Mail an: 
info@netzmedien.ch

NETZGUIDE: TECHNISCHE DATEN/PREISE

 170 x 257

 210 x 297

1⁄1

 170 x 128,5

 210 x 148,5

1⁄2

Flächenbeispiele jeweils mit Farbabdeckung für
  Satzspiegel und     randabfallend mit den 
jeweiligen Formatangaben in mm

Randabfallende Inserate benötigen an den 
Schnittkanten 3 mm Beschnittzugabe.

MEDIADATEN PRINT
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Die Schweizer ICT-Onlineplattform für Business-Entscheider

Netzticker: Der abonnentenstärkste Schweizer ICT-Newsletter für Business-Entscheider.
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POSITIONIERUNG UND ZIELGRUPPEMEDIADATEN ONLINE

B2B

Technology Business

Themenbücher ICT-Magazine

Websites Newsletter

B2C

Der Netzticker ist mit über 14 000 Abonnenten der 

abonnentenstärkste Schwei zer ICT-Newsletter für 

Business- Entscheider. Er erscheint täglich, fünfmal 

pro Woche und berichtet über alle  relevanten News 

rund um die Informations-  und Kommunikations-

technologien, E-Business und Internet. Die Website 

www.netzwoche.ch nimmt die attraktiven News-

meldungen des Netztickers auf und ergänzt sie durch 

redaktionelle Inhalte und Services.

le magazine suisse des technologies de l’information pour l’entreprise

octobre 2011

rédaction: redaction@ICTjournal.ch
éditeur, publicité: pub@ICTjournal.ch
abonnements: abo@ICTjournal.ch, CHF 9.–/€ 6.50

DOSSIER VIRTUALISATION DU DESKTOP
En collaboration avec Citrix > page 25

DOSSIER INFORMATIQUE HYBRIDE
En collaboration avec Microsoft Suisse > page 29

RECRUTE MENT > page 20

Les spécialistes IT dans l’engrenage 
du recrute ment automatique

Christophe Andreae, JRMC: 
«Il ne faut pas imaginer que la ma-
chine peut remplacer le travail du 
recruteur» > page 22

Didier Sangiorgio, Avaloq: 
«Il y a des synergies entre les 
deux activités, du côté du déve-
loppement» > page 11

Jacques Secnazi, Groupe Mutuel: 
«Je pense que nous referions ex-
actement les mêmes choix techno-
logiques aujourd’hui» > page 44
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SPEZIALWERBEFORMEN

Event-Plus

MEDIADATEN ONLINE

Platzieren Sie Ihre Events an prominenter Stelle. Ihre Vorteile mit einem Event-Plus-Eintrag:

• Prominent platzierte Anzeige (1/3 Seite) in der Netzwoche in der Rubrik Termine/Veranstaltungen
• Jeweils ein individueller Werbetext für Print und Online
• Aktuelle Events werden jeweils am Donnerstag im Netzticker publiziert.
• Mehr Platz für Inhalte als im kostenlosen Event-Eintrag 
• Online steht Ihr Eintrag immer auf einer der Top-Positionen im Veranstaltungskalender

Erfassen Sie noch heute Ihren Event für nur CHF 780.– 
(exkl. MwSt.) unter :
www.netzwoche.ch/events

Möchten Sie mehrere Veranstaltungen pro Jahr eintragen? Fordern Sie unsere Package-Preisliste an: 
onlinewerbung@netzmedien.ch oder Tel. 044 355 63 33

Alle Angaben: Stand November 2011

LOGO
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WEBSITE

Website netzwoche.ch

MEDIADATEN ONLINE

Mit einer Exklusiv-
plat  zierung sind Sie 
immer präsent – ohne 
Konkurrenz!

 Exklusivplatzierungen

 CPM-Tarife

Bei einer Exklusivplatzierung erscheint in 

dem von Ihnen gebuchten Zeitraum exklu-

siv nur Ihre Werbung. 

Nutzen Sie die Möglichkeit einer Exklusiv-

platzierung, um Ihrer Werbebotschaft die 

nötige Durchschlagskraft zu verleihen – im-

mer präsent, ohne Konkurrenz.

Skyscraper (160 x 600 px)

Rectangle 1 (300 x 250 px)
oder Textanzeige 1

Rectangle 3 (300 x 250 px)
oder Textanzeige 3

Button (120 x 60 px)

Bodybanner  (468 x 60 px)

Rectangle 2 (300 x 250 px)
oder Textanzeige 2

Fullbanner  (468 x 60 px)

Leaderboard (728 x 90 px)

Roadblock (728 x 90 x 600 px)

Double Bodybanner (468 x 120 px)
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PREISE WEBSITE

Preise netzwoche.ch

* Flat Rate exkl. MwSt.   ** CPM-Tarife exkl. MwSt.5% BK für kommissionsberechtigte Werbe- und Mediaagenturen auf Werbewert (In- und Ausland)
Insertionsbedingungen siehe: www.netzwoche.ch

MEDIADATEN ONLINE

Exklusivplatzierungen:

Werbemittel Formate Platzierungen Laufzeiten Preise in CHF

Rectangle 1 
oder Textanzeige 1

300 x 250 px
ca. 300 Zeichen + URL-Text + Logo/Bild

Run of Site 1. Position
Run of Site 2. Position

1 Woche
1 Woche

3380.–*
3380.–*

Rectangle 2 
oder Textanzeige 2

300 x 250 px
ca. 300 Zeichen + URL-Text + Logo/Bild

Run of Site 1. Position
Run of Site 2. Position

1 Woche
1 Woche

3380.–*
3380.–*

Rectangle 3 
oder Textanzeige 3

300 x 250 px
ca. 300 Zeichen + URL-Text + Logo/Bild

Run of Site 1. Position
Run of Site 2. Position

1 Woche
1 Woche

2980.–*
2980.–*

Bodybanner
Double Bodybanner

468 x 60 px
468 x 120 px

Run of Site 1 Woche
3380.–*
4500.–*

Button 120 x 60 px Run of Site 1 Monat   980.–*

Veranstaltung
300 Zeichen online mit Logo
1500 Zeichen Print mit Logo

Run of Site Events
Netzwoche Print

bis Termin   780.–*

CPM-Tarife**:

Werbemittel Formate Platzierungen Laufzeiten Preise in CHF

Fullbanner 468 x 60 px Run of Site 1000 Impressions   65.–**

Leaderboard 728 x 90 px Run of Site 1000 Impressions   95.–**

Skyscraper 160 x 600 px Run of Site 1000 Impressions 120.–**

Roadblock 728 x 90/160 x 600 px Run of Site 1000 Impressions 180.–**

Expandables Run of Site 1000 Impressions 160.–**
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NETZTICKER

Newsletter
Fullbanner
(468 x 60 px)

Skyscraper
(160 x 600 px)

Rectangle 1 (300 x 250 px) oder
Textanzeige 1 (ca. 300 Zeichen)

Netzticker: Mit über 
14 000 Abonnenten der 
abonnentenstärkste 
Schweizer ICT-Newsletter 
für Business-Entscheider. 

MEDIADATEN ONLINE

Rectangle 2 (300 x 250 px) oder
Textanzeige 2 (ca. 300 Zeichen)
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Bei einer Exklusivplatzierung erscheint in dem von Ihnen gebuchten Zeitraum exklusiv nur Ihre Werbung. 
Nutzen Sie die Möglichkeit einer Exklusivplatzierung, um Ihrer Werbebotschaft die nötige Durchschlagskraft zu verleihen – immer präsent, ohne Konkurrenz.

5% BK für kommissionsberechtigte Werbe- und Mediaagenturen auf Werbewert (In- und Ausland)

Insertionsbedingungen siehe: www.netzwoche.ch

Exklusivplatzierungen

Werbemittel Formate Platzierungen Laufzeiten Preise in CHF

Banner 468 x 60 px Newsletter 1 Woche 2980.–*

Skyscraper 160 x 600 px Newsletter 1 Woche 3860.–*

Rectangle 300 x 250 px 1. Position 1 Woche 3380.–*

 Textanzeige ca. 300 Zeichen + URL-Text + Logo/Bild 1. Position 1 Woche 3380.–*

PREISE NETZTICKER

* Flat Rate exkl. MwSt.

Preise Netzticker

MEDIADATEN ONLINE

©Netzmedien AG 2012




